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cQué es el SEO Local?

La gente hace busquedas en Google. Cada dia.

Y en esta guia vas a ver como salir el primero de todos, por encima de
todos tus competidores.

Pero no te hablo de salir el primero por el nombre de tu marca.
Eso no tiene ningln mérito ni te va a servir de mucho.

Porque casi nadie busca el nombre de tu negocio.

El SEO no va de eso...

iEl SEO va de que gente que NO te conoce, te descubra!

Y eso es justo lo que necesitas para captar nuevos clientes.

Mira, esto es lo que tu tienes que lograr:
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cQué es el SEO Local?

La gracia del SEO estd en aparecer el primero en Google cuando alguien
busque los servicios que tu ofreces.

Por ejemplo:

e “clinica dental en Madrid”

e “abogado en Barcelona”

e “restaurante mexicano en Valencia”
Y esto lo puedes lograr posicionando tu ficha de negocio de Google Maps.
De esto va el SEO local.

éQuieres que te diga como lo puedes empezar a hacer hoy mismo?

Sigue leyendo y te lo cuento.
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Esto es lo que vas a conseguir

Antes de ir con las 5 claves prdcticas...
Quiero que sepas que entiendo muy bien tu realidad:

e Apenas tienes tiempo.

e Vas estresado porque el trabajo te desborda.

e Te agobia no saber como captar clientes.

e Quieres aparecer en Google, pero no tienes ni idea de cobmo hacerlo.
e Y no te fias de agencias que prometen mucho y cumplen poco.

¢Es asi, verdad?

Lo que tU necesitas es algo facil de aplicar, que no sea complejo ni técnico.
Y que te quite poco tiempo, para tener resultados tangibles lo antes posible.
Bien.

Pues el SEO local es exactamente eso.

Y es mucho mas sencillo de lo que crees.

Ahora decirte qué es lo que va a pasar, si aplicas todo lo que vas a ver:

e Vas a empezar a aparecer en los primeros resultados de Google.
e VVas a ver no hace falta ir a buscar clientes, sino que ellos llegan a ti.
e Vas a recibir visitas a tu oficina y llamadas de nuevos clientes.
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Los 5 factores clave para posicionar
tu negocio en Google Maps

Ok, ahora si. Vamos al turrén.

Estos son los 5 factores de posicionamiento mds determinantes para ganar
visibilidad en los mapas de Google:

1. El contenido: Vamos a poner bien el titulo, la categoria y los servicios. Solo
con esto, ya vas a notar un impacto en pocas horas.

2. La proximidad: La gente que busque cerca de tu negocio, va a encontrarte
si o si. Y cuanto mads lejos estén, mas habremos de trabajar en el SEO.

3. Los horarios: Los negocios cerrados tienen menos visibilidad que los
abiertos, asi que es un punto importante.

4. La autoridad: Las resefas positivas de tus clientes son un factor clave
para mejorar el posicionamiento. Cuantas mas (y de mayor calidad), mejor.

5. El rendimiento: verds como mejorar el engagement de tu ficha, ya que
también es un factor a tener en cuenta.

Google
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Clave #1
El contenido

El SEO funciona con el contenido de tu ficha de negocio.
El titulo, la categoria principal, la descripcién, ...

Asi que el primer paso serd descubrir cobmo te estd buscando tu potencial
cliente en Google.

GO g'e O, clinica de fisioterapia

clinica de fisioterapia en cordoba
clinica de fisioterapia en malaga
clinica de fisioterapia para el dolor de espalda

clinica de fisioterapia
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También vas a poder enlazar a tu pagina web.

Y esto es muy importante.

De hecho, el siguiente paso después de mejorar el SEO de tu ficha de
negocio de Google Maps, es trabajar el SEO de tu pagina web.

Pero no te estreses.

Vamos paso a paso.
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Nombre de |la empresa

Clinica Sintesis Center

4.9 (265) @ - Clinica de fisioterapia @ O

C. Marmoles, 14, Bajo A - 640 71 68 30

Abierto - Cierra a las 21:00 Sitioweb Cdmo llegar
Clinica de Fisioterapia en Malaga | Juarez Fisioterapia

5,0 (159) @ - Clinica de fisioterapia ® ¢

C. Stendhal, 12 - 603 03 84 01

Abierto - Cierra a las 21:00 Sitioweb Como llegar
Clinica de Fisioterapia en Malaga | Acupuntura y Osteopat...

4,8 (90) @ - Clinica de fisioterapia @ °
Alameda de Colén, 16, Portal 3 Oficina 3 - 952 22 48 98

Abierto - Cierra a las 17:00 Sitio web Como llegar

Es un factor de posicionamiento importantisimo.

Por eso, el nombre de tu negocio debe contener una palabra clave que la
gente busque en Google.

Siempre suelen ser palabras clave de este estilo:
e “clinica estética en Sevilla”
e “reformas integrales en Barcelona”
* “psicdlogo en Madrid”

Como ves: el servicio que ofreces + la ciudad donde estds.

Ahora bien, no puede faltar el nombre de tu marca.

beelevel
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Categoria principal

Clinica Sintesis Center

4.9 (265) @ - Clinica de fisioterapia @ Q

C. Marmoles, 14, Bajo A - 640 71 68 30

Abierto - Cierra a las 21:00 Sitioweb  Como llegar
Clinica de Fisioterapia en Malaga | Juarez Fisioterapia

5,0 (159) @ - Clinica de fisioterapia @ 0

C. Stendhal, 12 - 603 03 84 01

Abierto - Cierra a las 21:00 Sitioweb  Como llegar
Clinica de Fisioterapia en Malaga | Acupuntura y Osteopat...

4,8 (90) @ - Clinica de fisioterapia @ °
Alameda de Colén, 16, Portal 3 Oficina 3 - 952 22 48 98

Abierto - Cierra a las 17:00 Sitio web  Como llegar

Este es otro factor de posicionamiento fundamental.

Es imprescindible que elijas como categoria principal aquella que
realmente se ajuste a lo que haces y que tenga bldsquedas en Google.

Hay un montdn de categorias, asi que dedicale un rato a elegir la adecuada.

Estd demostrado que la coherencia entre el nombre y la categoria principal
refuerzan el posicionamiento de la ficha.

beelevel

MARKETING DIGITAL PARA CLINICAS



Categorias secundarias

Aunque no son tan importantes como la categoria principal, puedes elegir
hasta 9 categorias secundarias.

Y si lo haces, cuando alguien las busque desde Google, vas a tener mas
posibilidades de aparecer y de que te lleguen clientes.

Eso si, no te pases.

Elige solo aquellas que realmente sean uno de tus principales servicios.

Centro de masaje: Esta es una buena opcion si la clinica ofrece masajes
terapéuticos o relajantes como parte de sus servicios.

« Centro de rehabilitacion: Es ideal si la clinica se especializa en la recuperacion de
lesiones, cirugias u otras condiciones fisicas.

« Clinica de salud: Es una categoria general que funciona bien si la clinica ofrece una
amplia gama de servicios médicos ademas de la fisioterapia.

+ Centro deportivo: Puede ser util si la clinica se enfoca en atletas o en la
rehabilitacion de lesiones relacionadas con el deporte.

+ Otras opciones: Dependiendo de la especializacion, también podrias considerar
categorias como "centro de bienestar" o "clinica de salud ocupacional”.
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Por haberllegado hasta este punto,

Teregalo 2 cosas muy Utiles para tuempresa

Auditoria digital de
tu web gratis

+

Meet de 15 min para
resolver tus dudas
digitales gratis

Ponte en contacto con nosotros!

www.beelevel.es beelevel ® 614517813
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Clave #2
La proximidad

Este es un factor de posicionamiento que determina muchisimo los
resultados que van a salir en Google.

Si el usuario que busca estd cerca, vas a salir el primero casi seguro.
Si el usuario que busca estd lejos, va a ser mds complicado.

La pregunta es: ¢puedes hacer algo al respecto?

Mudarte a otro local estd claro que no es una opcidn.

Asi que la Gnica forma de contrarrestar esto, es acumulando autoridad con
resefias positivas (de seguida vamos a ir con ese punto).
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Aspectos importantes que NO
puedes pasar por alto:

* No tiene sentido tratar de
abarcar Espafia entera: sélo te
vas a posicionar en tu barrio o en
tu ciudad.

e En una misma direccién, no
puede haber mas negocios de la
misma categoria: si tienes la
ficha duplicada o tienes mas
negocios similares en la misma
direccidn, te estds pegando un
tiro en el pie.

Arteaga 520, Cal. Centro

Caxaca de Juarez, Mexico
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Clave #3
Los horarios

Google :
Horario de apertura

- Horario

Abierto (con horario especificado)

Domingo Cerrado

Lunes Abierto 24 h

Martes Abierto 24 h

. Miércoles Abierto 24 h

Jueves Abierto 24 h

o Viernes Abierto 24 h
"y p— Sabado Cerrado

Horario especial

Anadir

Un factor que ha tomado mucha relevancia en los Ultimos tiempos.

Los resultados de Google cambian si el negocio esta cerrado o si estd
proximo a su apertura o cierre.

Es decir, Google calcula si es posible que cuando lleguemos a la zona, el
negocio esté abierto o cerrado.

Asi que trata de ampliar lo méximo posible tu apertura horaria (sin poner
algo que no sea cierto).

Y, sobretodo, asegurate de que sean correctos y estén al dia.
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Clave #4
La autoridad

La autoridad es un factor de posicionamiento clave.
Y bdsicamente significa tener mas y mejores resefias que tus competidores.

Tienen que ser resefas reales, ni se te ocurra comprarlas o pedir resefias
falsas a familia o amigos, porque Google no es tonto.

Aqui va un TIP para incentivar mds a que tus clientes te dejen siempre una
valoracién positiva:

Des de la gestidon de tu ficha de negocio en Google, selecciona la opcidn
“Solicitar resefas”.

Esa URL que ves, es la que debes compartir siempre a tus clientes porque les
va a llevar a una pdgina donde directamente podrdn dejar su opinién.

Incluso podrias generar un codigo QR y darle una tarjeta impresa, junto con
algun tipo de detalle. Esto marca mucho la diferencia.

4 [J = ~ ~
Editar perfil Leer resefias Fotos Publicaciones  Rendimiento Anunciar
] | = =
Editar produ...  Editar servici... Reservas Preguntasy .. Pedirunares.. Perfiles
¢ Consigue mas resenas : X

Facilita a los clientes un enlace para que escriban resenas
de tu empresa en Google

Las resefias dan confianza y ayudan a que tu Perfil de Empresa destaque entre los clientes en la
Bidsqueda y Maps

3 Correo electronico & WhatsApp ) Facebook I
— Enlace de resefia
https://g.page/r/CZx-L90UjNAUEBM/review 1] ‘

Mds informacion sobre practicas recomendadas para pedir resefias y qué hacer cuando recibes

resefias negativas
beelevel
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Clave #b
El rendimiento

Es un factor bastante desconocido. Hace referencia a la resolucion de la
intencion de basqueda, el tiempo en la ficha, la interaccion con los
botones... Existen varios elementos a mejorar que impactan positivamente
en el rendimiento de la ficha:

» Basquedas de marca: es un verificador de la autoridad.
Cuidado con forzar las resefas y citaciones si no tenemos
blUsquedas de marca. Es un patrdén de incoherencia claro
para Google. Por otro lado, los sistemas que simulan
navegacion por webs y fichas, cada vez funcionan menos.

e Descripcion: una buena descripcidn permite al usuario
; zl entender a qué se dedica la empresa y qué valores tiene. Se
- lee mucho mas de lo que pensamos. Conviene poner un
resumen de toda la ficha y la web.

* Imagenes: unas buenas fotos hacen que el usuario las revise
AA y conozca el negocio antes de visitarlo. Las imdagenes con
elementos reconocibles geograficamente son muy valiosas.
Mejor evitar las imagenes de archivo de plataformas muy

usadas.
beelevel
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e Videos: una presentacion de la empresa y de sus
productos es muy recomendable, en un video corto. De la
misma forma, si tiene elementos reconocibles son muy
valiosos. Cada vez tienen mds uso para mostrar
instalaciones, productos y servicios.

— ) * Publicaciones: los usuarios pueden leer publicaciones que
' hagamos dentro de las fichas. Ahora mismo no parece que
tengan mucho alcance. En ocasiones se ha rumoreado su
elimacién o integracion en alguna red social. Como no
necesitan contenido original, se pueden trabajar como
resimenes de contenido del blog y enlazarlo.

Web, Llamada, Redes Sociales.. Al tener todo lugar en los
servidores de Google, los datos que tiene la plataforma
sobre las interacciones son maximos. Tratar de hacer
trampa en la interaccidn con el uso de bots no es muy
recomendable a largo plazo.

@ * Interaccion en botones: ya sean de Cémo Llegar, Reservar,

e Mensajes: cantidad de mensajes, respuestas, tiempos de
respuesta.. Esta caracteristica puede desaparecer pronto,
ya que Google ha avisado de su eliminacion. Durante
algdn tiempo se pensd que estos datos eran muy
importantes, como en Amazon, pero parece que no |o eran
tanto para Google Business Profile.

beelevel
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Por haberllegado hasta este punto,

Teregalo 2 cosas muy Utiles para tuempresa

Auditoria digital de
tu web gratis

+

Meet de 15 min para
resolver tus dudas
digitales gratis

Ponte en contacto con nosotros!

www.beelevel.es beelevel ® 614 517 813
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